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Полный текст сборника

      

Отв. редактор А. Ф. Литвина.

  

Настоящий сборник посвящен проблемам использования художественной и научной
литературы в различных жанрах масс-медиа. В исследованиях привлекаются как
материалы из СМИ нынешнего года, так и относящиеся к эпохе становления массовой
рекламы в России начала XX столетия. Анализируются механизмы использования
"готового слова" с точки зрения фонетических, лексических и интонационных
характеристик.
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